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Die Zukunft ist nachhaltig — oder gar nicht.

Was wir tun konnen

Auslaufendes Ol, globale Erwarmung ...
Man liest es jeden Tag. Dagegen hilft nur
Nachhaltigkeit. Wir mussen unsere Res-
sourcen intelligenter nutzen: Uberflissige
Produktionen vermeiden, klimaneutral und
schadstoffarm produzieren, nachwachsende
Rohstoffe verwenden, Wertstoffe recyceln,
Mull reduzieren etc.

Das es schon jetzt Méglichkeiten gibt, nach-
haltiger zu leben und zu arbeiten, erfahren
Sie in diesem Newsletter.

Schritt fur Schritt

Jeden Tag etwas mehr Nachhaltigkeit hat
sich die Grafikerin und platin-e Koordina-
torin Anne Ottomeyer vorgenommen.
Schon langer bezieht sie Strom von Green-
peace, ihr Firmenauto ist gasbetrieben, das
Buro solarthermisch beheizt. Nun lasst sie
Prospekte etc. CO»-neutral drucken, sofern
die Kunden dem nicht explizit widersprechen
(der Preisaufschlag ist minimal, z.B. 0,27 €
bei Druckkosten von 80 € ). E-Mail-Marketing
macht platin-e schon lange, ab jetzt sind zur
CO2-Reduzierung auch Rechnungen per E-
Mail moglich.

Auch mit Papier, Drucker, Heizung, Wasser
und Strom geht Anne Ottomeyer bewusster
um als friher. ,Nachhaltig ist es aber auch,
wenn ich meinen Job gut mache”, ist sie
Uberzeugt. Wenn Firmen scheitern, ist das in
jeder Hinsicht Energieverschwendung. Des-
halb unterstitzt platin-e Existenzgriinder Gber
zwei Jahre und berat eingeflihrte Unterneh-
men, wie sie ihre Moglichkeiten besser nltzen
kénnen. Es gibt viel zu tun...

Einladung

Das platin-e Netzwerk trifft
sich. Wir laden alle inter-
essierten Kunden herzlich
dazu ein.

Am Freitag, den 16. Juli ab 19.00 Uhr
Im platin-e Buro, Adolfstr. 54, Mulheim

Infos zur Kampagne: www.fuenfxfuenf.de
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Ist auch lhnen Nach-
haltigkeit wichtig?

Koénnen Sie in Inrem Unternehmen
etwas daflr tun? Wenn ja, was?
Schreiben Sie uns eine Mail. Wir
berichten Uber Sie — im nachsten
Newsletter.

Gesund, genussvoll,
umweltbewusst

Nachhaltig ist auch die von Anne Ottomeyer
mit initiierte Kampagne ,5 x 5 — Gesunde
Erndhrung far Kinder®. Fur das Ministerium
war dies explizit ein Kriterium, die Kampagne
nun schon im dritten Jahr mit je 12.000 € zu
fordern. Und es leuchtet ein: Wer schon im
Grundschulalter Obst und Gemuse schatzen
lernt, dem fallt es leicht, seinen Fleischkon-
sum auf ein Okologisch vertretbares Maf3 zu
reduzieren. Die 5 x 5 Kampagne lehrt also
nicht nur adipésen Kindern, sich besser zu er-
nahren (jedes 5. Kind in Deutschland ist zu
dick!) sondern auch allen andern, genussvoll
zu essen und Lebensmittel bewusster zu kon-
sumieren. Der Antrag fir 2011/12 lauft.
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Vorgestellt

flasbeck KG [
Susanne und
Peter Flasbeck

30 Jahre jung ist der platin-e Netzwerk-
partner Flasbeck aus Mulheim-Speldorf.
Er bietet alles rund um Werbemittel,
-artikel, -geschenke und -prasente, von
der konzeptionellen Beratung Uber die
Artikelbeschaffung bis zum Versand,
auch als Fullservice. Zum Jubilaum ha-
ben Susanne und Peter Flasbeck sich
ein Logo- und Cl-Relaunch von Anne
Ottomeyer gegodnnt.

Nachhaltige Werbung -
ein Widerspruch in sich?

LAber nein“, findet Susanne Flasbeck.
LWir vermitteln ja gegenstandliche Wer-
bemedien. Und die sollen vor allem eins:
in Benutzung bleiben!* Gut durchdach-
te, schon gemachte Artikel werden nicht
so schnell weggeworfen. Die Werbe-
wirkung ist hoher, der ,Mullfaktor*
niedriger. Deshalb bietet Flasbeck mog-
lichst qualitatsvolle Produkte. Einer der
Lieferanten, der Schreibgeratehersteller
Senator, garantiert sogar, dass seine
Artikel umweltgerecht und unter gesun-
den, sicheren und menschlichen Arbeits-
bedingungen hergestellt werden.

Von Flasbeck praktiziert, aber auch pro-
pagiert wird der Einsatz von USB-Sticks
an Stelle dicker gedruckter Kataloge.
Das schont Ressourcen und ist oft auch
buchstablich eine , Erleichterung®.

+Wir sehen uns als Vermittler®, sagt
Susanne Flasbeck. ,Wir haben Nachhal-
tigkeit im Programm und versuchen,
immer mehr Kunden daflir zu begeis-
tern. Und das ist nicht mal schwer:
Verantwortlichkeit ist gut furs Image.*

Seit Neuestem gibt es bei Flasbeck
auch Biroartikel. Das ganze, breit
gefacherte Programm finden Sie im
Internet unter www.flasbeck.de

B flasbecke

biro- & werbemittel

Heerstr. 56 - D-45478 Milheim
Tel. 0208 50562 - Fax 0208 567 62
info@flasbeck.de

neue Kunden: Motofuchs.de, Berlin+++Rechtsanwalte Remmert & Rover+++Heilpraktikerin Franziska Schéps, Milheim-+++ Friseurschule Essen+++ Laufsteg 61, Essen-++Heilpraktikerin Maria
Niemeyer, Essen+-Lampentraume, Milheim+++Redaktion & PR Gudrun Heyder, Milheim+++ITS Lohmeyer, Milheim-++ Ohrmuschel Musiktherapie, Miilheim-++Karl Magnus, Gitarrenunterricht
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